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昨今増加の一途を辿る訪日外国人のお客様、乗り継ぎで利用される世界中のお客様に向けて、

成田空港は日本と世界を 『つなぐ』扉として、これからも成長と発展を続け、世界最高水準と評さ

れる高品質な空港を目指すことを力強くアピールするため、成田空港ブランドロゴをリニューアル

することといたしました！

本日リニューアルした成田国際空港公式WEBサイトを皮切りに、来年1月1日よりNAAグループ

で着用するピンバッジなど、今後順次展開してまいります。

成田空港ブランドロゴが新しくなります！

＝商標登録出願中＝

＜ピンバッジイメージ＞



新しい成田空港ブランドロゴに込める想いは“つなぐ”

私たち成田空港にとって、「つなぐ」という言葉は、日本と世界をつなぐ航空ネットワークの

拠点という意味以外にも、様々な想いが込められています。

世界中の人々、多様な文化の交流を促進し、世界経済・文化の発展に資するため、

限りなく広がる大空との結節点である成田空港で、これらの想いを一つ一つ丁寧に、そして

次世代へ“つなぐ”ことで、国際拠点空港としての役割を果たすとともに、成田空港に関係す

るすべての皆様から愛される空港を目指してまいります。

日本の表玄関として日本と世界の都市を「つなぐ」

首都圏の主要空港として首都圏と国内都市を「つなぐ」

それによって、日本と世界、街、人、モノ、想いを「つなぐ」

成田空港を利用されるお客様の安全・安心・満足を追求し、期待を超えるサービスを

提供するとともに、周辺地域との共生・共栄を図るため、日本を代表する表玄関を支

える空港従業員や周辺地域の皆様の想いと誇りを「つなぐ」
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伸びやかで躍動感のある3 本のラインは、日本の伝統色“ 藍色” で日本を、“ 青色” で大空を、“水色” 

で地球を表現し、それらが日本の伝統工芸“ 組紐” のように一つ一つ結ばれ、繋がり、過去から現在、

現在から未来へと着実に一歩一歩進んでいく決意をイメージしました。

また、青色は出発を、水色は到着を、さらに藍色では乗り継ぎを、" 航空機の軌跡" に見立てて表現し、

国際拠点空港として成田空港が担う最も大切な役割と責任を表現しています。

さらに藍色のラインは隠喩的にNARITA の“N” を表現しています。

デザインコンセプト

デザインコンセプトダイアグラム

力強く飛翔する航空機の軌跡
未来へ羽ばたく自由さを想起

空港の滑走路をイメージしたライン
キーデザインとなる、
伝統工芸の「組紐」

成田の頭文字である「N」
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